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ＫＰＩ項目 令和４年 令和５年 令和６年 令和７年

1-1

観光消費額
(総額※１)

【千円】

目標 4,260,000 4,400,000 3,500,000 3,200,000

実績 2,438,414 2,804,025 3,387,216

1-2

観光消費額
(一人当たり単価)

【円】

目標 1,586 1,630 1,630 1,630

実績 1,242 1,326 1,639

2
延べ宿泊者数

【千人泊】

目標 230 240 150 150

実績 112 128 106

3
来訪者満足度

【％】

目標 73.0 74.0 75.0 83.0

実績 84.5 81.3 91.2 89.1

4
リピーター率

【％】

目標 71.0 72.0 73.0 81.0

実績 80.0 92.0 82.3 87.3

5

ＷＥＢサイトの
アクセス状況

【千件】

目標 1,207 1,254 900 950

実績 917 832 936 1,125

【設定ＫＰＩ】

※１…ただし、交通費を除く
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１．持続可能な観光地域づくり戦略

(1) マーケティング事業
① 必須ＫＰＩ調査(観光客ＷＥＢアンケート)

◇事業実施状況
『庄原市観光満足度調査』を実施

○期間：令和７年11月～令和８年３月

○方法：ポスター等のＱＲコードから
専用ページで回答

○項目：16項目(最大18項目)
性別、年代、住まい、
同伴者、来訪目的、
利用施設名、滞在時間、
来訪回数、利用交通機関、
情報源、総合満足度、
分野別満足度、
不満や希望点、意見や要望、
希望商品、メールアドレス

-２-
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１．持続可能な観光地域づくり戦略

◇主な調査結果
◆回答者数：228件 ※内訳…県内156(68.4％)、県外72(31.6)

※県外…岡山、島根、大阪、兵庫、山口、東京、鳥取、
神奈川、埼玉、愛知、三重、奈良、福岡

◆滞在時間：県内…日帰り78.2％、１泊２日12.2％、２泊以上9.6％
県外…日帰り45.8％、１泊２日33.3％、２泊以上20.8％

◆来訪回数：県内１位は10回以上が48.7％、初めては3.8％
県外１位は10回以上が38.9％、初めては31.9％

◆来訪目的：県内…１位「おいしいものを食べる」35.9％、
２位「買い物・直売所」33.3％、
３位「国営公園」26.9％

県外…１位「おいしいものを食べる」・「温泉」31.9％、
３位「花見や紅葉などの自然探訪」29.2％

◆総合満足度(満足・やや満足)：県内が87.8％、県外が91.7％(全体89.1％)
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１．持続可能な観光地域づくり戦略

◆分析(県内)：日常的な買い物やレクリエーションを目的として気軽に来庄され
ており、近隣観光として定着していると言えます。
一方、「休日午前はレジに並ぶ人で大混雑」、「駐車場が満車で
断念した」などの不満の声があり、人気施設での購買機会損失が
あるようです。

◆分析(県外)：非日常感や自然の癒やしを求めて遠方から訪れるため、宿泊率が
高いと言えます。
しかし、「名勝までのバスが土休日運休」など移動手段が限られ
るなど、拠点から観光スポットまでの交通手段(二次交通)に課題
があります。
宿泊者からは、「宿泊して夜間飲食店に行こうとしてもタクシー
がない」、「夕食難民になった」などの意見があることから、街
での飲食消費が抑制されていることがうかがえます。
また「ネットで調べた飲食店が休業や廃業している」など、現地
でのリアルタイムな情報提供の不足もあります。

-３-
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１．持続可能な観光地域づくり戦略
(1) マーケティング事業
② 観光統計調査の分析

◇事業目的
定期の調査結果を分析することで現状を把握し、施策の振り返りや検証、改善に生かす。
また調査結果に加えてRESASやおでかけウォッチャー等のデータ分析を加え、関係者・
事業者様に公開し、活用いただけるよう準備する。

◇事業実施状況
ＲＥＳＡＳ(地域経済分析システム) データ内容：2024年全月全日全時間帯の滞留人口

順位 地点 滞留人口数

１位ザ・ビッグ 39,760
２位庄原さくら温泉 31,570

３位庄原グランドホテル 28,680

４位
備北丘陵公園 花の広場 9,210

道の駅たかの 9,210

【同一都道府県内】

順位 地点 滞留人口数

１位休暇村帝釈峡 15,670
２位庄原さくら温泉 15,480

３位七塚原ＰＡ(下り) 14,160

４位七塚原ＰＡ(上り) 10,810

５位道の駅たかの 8,090

【他都道府県】
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１．持続可能な観光地域づくり戦略

(2) コンサルティング事業
① 施設満足度調査のサポート

◇事業目的
施設に代わって調査及び分析を実施

し、改善提案を行うことで施設の満足
度向上に寄与する。

◇事業実施状況
大鬼谷オートキャンプ場
(株式会社緑の村)
期間：令和７年11月～令和８年10月

◇実施状況
○回答者数：24(平均６件/月)
○満足度 ：大いに満足 21件(87.5％)

満足 ３件(12.5％)
○満足内容：ロケーション・清潔感・

施設の設備等 各17件
○キャンプ場を選ぶポイント

：清潔感 18件(75.0％)

-４-
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２．インバウンド誘客戦略

(1) インバウンド誘致事業
① インバウンド旅行会社セールス(17社を訪問)

セールス先 主な対象地域

ＴＡＶＩＫＡＲＡ アジア・欧米豪

Tricolage Inc. 欧米豪

LIBEETA㈱ 欧米豪

Matsue Works アジア・欧米豪

島崎秀定 氏(全国通訳案内士) 欧米豪

Beauty Of Japan Inc. 欧米豪

Oku Japan Inc. 欧米豪

クラブツーリズム㈱ 欧米豪

㈱kankanトラベル 韓国・中国

㈱アジアツーリスト アジア

㈱日本旅行広島支社インバウンド担当 アジア・欧米豪

㈱ジャッツ関西（広島駅総合案内所） アジア・欧米豪

ホテルグランヴィア広島（コンシェルジュ高垣様） アジア・欧米豪

日本コンシェルジュ協会 アジア・欧米豪

(有)ツアーズ広島 アジア・欧米豪

Japan Adventurer 欧米豪

太平交通㈱（尾道市） アジア・欧米
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２．インバウンド誘客戦略

◇事業実施状況
○人口12,000人の岩国米軍基地をターゲットとして庄原への誘客施策を検討。
○ＭＣＣＳマーケティング課にアプローチし、

米軍家族の旅行傾向のヒアリング及び基地内での
広報メディアの情報収集を実施。

○今後来期シーズンに向けての米軍ファミリー向け
キャンペーンを検討。

◎事業所感

○MCCS（海兵隊コミュニティサービス）は、在日米海兵隊の軍人

及びその家族の士気向上と福祉向上のための組織で、海兵隊下

の政府事業体。

○岩国基地全体で12,000人以上が生活。

（うち海兵隊は5,000人）

○海兵隊の任務期間は約３年。３年間のうちで日本国内を旅行。

→MCCSの国内旅行部門があり、そこで案内をしている。

→海兵隊の福祉の一環として、広報活動ができる。

○JRと一緒で、掲示物は管理体制（協定）になっている。

○すべての広報活動に料金が発生。

(1) インバウンド誘致事業 ② 岩国米軍基地セールス

-５-
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２．インバウンド誘客戦略

◇事業実施状況
○京都のインバウンド専門旅行代理店LuxuryToursJapanからアメリカ人富裕層家族
(４名)の送客があり、スルーガイド対応を実施。

○庄原２泊３日の行程は、悪天候にもかかわらず非常に高評価。
○今後のインバウンド誘客に自信の持てる内容となった。

Tour Report

(1) インバウンド誘致事業 ③旅行会社送客インバウンドゲスト対応
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２．インバウンド誘客戦略

◇事業実施状況
○旅行会社を通さない個人旅行のインバウンドに向けて庄原の魅力を伝えて誘客につなげるため
の英語版公式Instagramアカウントを開設(R7.9～)

○単なる日本語訳アカウントではなく、欧米人目線での庄原の魅力発信を行い、広島来訪インバ
ウンドの庄原への誘客を図る

(1) インバウンド誘致事業 ④英語版Instagram公式アカウント公開

-６-
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２．インバウンド誘客戦略

◇事業目的
○当機構が提供する観光素材を活用し、海外市場における商品造成及び販路開拓を実施し、
本市への送客拡大を図る。

○SatoyamaAdventureの魅力を海外向け旅行会社等へ的確に発信し、安定的な販売チャネル
を構築する。単発的な集客ではなく、ＢtoＢを通じた継続的な送客体制を整えることで、
持続可能なインバウンド誘客の基盤強化を図る。

◇事業実施状況
○SatoyamaAdventureの英語商品ページ整備と特集記事制作を行い、海外旅行会社等788件
にニュースレターを配信。開封率46.9％と高水準を記録し、問い合わせ５件、成約１件
に至るなど、庄原商品に対する具体的な市場関心が確認できた。
ＢtoＢを通じた販路形成の第一段階として一定の成果が得られた。今後は反応のあった
事業者への継続的なアプローチを強化し、実販売拡大につなげていく必要がある。

(1) インバウンド誘致事業 ⑤SatoyamaAdventureに関する販売促進業務
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◇事業実施状況
令和７年度：約1,890万円（対前年度▲25万円）

○上期は土日の安定した宿泊と、インバウンドの宿泊増加によ

り、売上は前年対比113％を達成。

しかし、下期の１月～２月に改修工事等のため全棟閉館によ

り、売上は前年度比較で減少。

○インバウンド宿泊は、88名。 (令和６年度：26名)

・主な国別…上期：ドイツ、アメリカ、台湾、イスラエル等

下期：タイ、アメリカ、イスラエル等

・主な予約方法

1)ＲＡＫＵＴＥＮ ＯＹＡＤＯなどのＯＴＡ

2)ランドオペレーター

○今年度からＳＮＳを活用した情報発信に取り組み、フォロ

ワー数は699人から1,557人と約850人増加。

近隣圏からの宿泊利用への影響も見られ、新たな誘客手段と

して一定の効果が確認された

２．インバウンド誘客戦略
(2) 歴史的資源を活用した観光まちづくり事業
① 古民家ステイズ運営

データ集 P.１～２

-７-
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２．インバウンド誘客戦略
(2) 歴史的資源を活用した観光まちづくり事業
① 古民家ステイズ運営

◇令和７年度プラン造成実績

宿泊者増を図るため、次のプランを造成・販売した。

月 プラン内容 実績：販売室数 実績：宿泊人数

４月
春のおでかけ備北丘陵公園満喫プラン

０回 -

５月 １回 ５人

６月 ６月限定【限定グループ割】プラン ０回 -

７月 夏の王様カブトムシに会える備北丘陵公園満喫プラン ０回 -

８月 無し - -

９月 無し - -

10月 青才りんご園でのリンゴ狩りプラン １回 ２人

11月 【平日限定】備北丘陵公園イルミプラン ０回 -

12月 極上カニ鍋体験プラン(西田鮮魚店とのコラボ企画) ２回 ６人

１月
全棟閉館

- -

２月 - -

３月 卒業旅行学生応援プラン ８回 47人

合計 12回 60人
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２．インバウンド誘客戦略

◇事業実施状況

1)体験・食事・研修プログラムの開発・造成

体験プラン…本市の観光要素を取り込んだ３つの体験プランを造成。

食事プラン…３つの体験型食事プランを造成

研修プラン…企業向けに古民家を活かしたマナー研修プランを造成

2) 宿泊施設の改修

こざこ森…プライベート対策改修(戸の変更や鍵の取付)

長者屋…寒さ対策改修(屋根裏での防寒シートの設置、風待ちへの

壁の設置等)

3) ホームページ改修…古民家公式ホームページに、弊社のアクティ

ビティプログラムの販売ページに接続。

(2) 歴史的資源を活用した観光まちづくり事業
② 古民家ステイズを活用したプログラム造成等

(農山漁村振興交付金)

◇令和８年度の事業予定

令和７年度に造成したプランのモニターツアーを実施予定

-８-
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３．国内交流拡大戦略

◇事業実施状況
ア.民泊受入事業(１校)
学校名：神戸市立大原中学校
人 数：33名
期 間：６月10日～11日(１泊２日)

イ.事務局運営
1)令和７年度通常総会の開催

開催日：令和７年７月29日(火)
場 所：庄原市ふれあいセンター

2)来年度実施分の事前視察対応
７月・８月に計４回実施
内 容：民泊３回、ラフティング１回

(1) 関係人口創出事業
① 教育旅行(庄原さとやま体験交流協議会)

ウ．民泊家庭交流会（他地域交流）
日 時：令和７年11月13日～14日（１泊２日）
場 所：北広島町
参加者：庄原側８名（民泊家庭５名・事務局３名）
内 容：北広島町民泊家庭との意見交換会、民泊家庭見学、

夕食づくり体験、こんにゃくづくり体験等を実施
受入家庭同士の課題共有や工夫の共有により、受入継続へ
の意欲向上につながった
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３．国内交流拡大戦略

エ．民泊研修会・座談会
日 時：令和７年12月１日 13：00～16：00
場 所：庄原市内
参加者：約12名（民泊家庭６名・事務局等６名）
講 師：(株)体験教育企画 代表取締役 藤澤安良 氏
内 容：教育民泊の本質・価値に関する講義及び受入家庭

との意見交換
受入家庭支援や事務局体制強化の必要性が共有された。

オ．民泊家庭交流会（庄原開催）
日 時：令和７年２月12日 10：00～14：00
場 所：山内自治振興区
参加者：12名（民泊家庭８名・事務局２名・料理講師１名

           ・オブザーバー１名）
内 容：料理体験、安全衛生講習、事業報告、意見交換を

実施
新規の民泊家庭も参加され、実際に推奨される料理体験の

メニュー等をつくった。

(1) 関係人口創出事業
① 教育旅行(庄原さとやま体験交流協議会)

◇令和７年度の反省点
  ○民泊家庭の新規獲得ができなかった

【理由】市役所との役割分担や調整に課題があり、受入家庭の拡大に至らなかった。
○毎年民泊家庭が減少している中で、獲得に向けた取組継続が必要。

-９-
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３．国内交流拡大戦略

◇事業実施状況
○ガイドマップの広告募集及び校正作業

発行部数：3,000部(R7.４月中旬)
○問い合わせ等の電話対応
○メディアへの情報提供
○オープンガーデンを主催する「しょうばら花会議」の活動全般についてのサポート支援

実施期間 イベント名 来訪者数

5月10日～6月15日
庄原さとやまオープン
ガーデン2025春

延べ14,200人
(R6年春：延べ16,100人、11.8％減※1)

10月4日～10月26日
庄原さとやまオープン
ガーデン2025秋

延べ7,400人
(R6年秋：延べ9,200人、19.5％減※2)

(1) 関係人口創出事業
② 庄原さとやまオープンガーデン(しょうばら花会議事務局)

※1 週末に雨の日が多かったことが要因と考えられる
※2 ここ数年、酷暑により秋の花数が減少している
      ことが要因として考えられる

【オープンガーデン実施状況】

データ集 P.３
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３．国内交流拡大戦略
(1) 関係人口創出事業
② 庄原さとやまオープンガーデン(しょうばら花会議事務局)

予選 作品名「花を紡ぐ」

一般投票(全20団体中10団体が決勝進出)

投票期間：４月24日(木)～６月７日(土)
→７位で決勝進出決定！秋の決勝に参加

決勝 作品名「流木を使用した田舎の風景」
投票期間：10月10日(金)～11月15(土）
場 所：ミナモア９階 ソラモア広場

【広島フラワーガーデンコンテスト2025】

【庭花部会活動】

毎月第３日曜日に国営備北丘陵公園でボランティアを実施。

湖畔ペレニアルガーデン等での景観作りを実施。

【小学校寄せ植え講習会】

今年は板橋小学校からチューリップ球根寄せ植えと花壇

植栽の講師を派遣して欲しいと依頼を受け実施。

実施日 団体名 講習内容 参加人数

11月21日(金) 板橋小学校 チューリップ球根植え 22名

12月12日(金) 板橋小学校 花壇植栽 21名

-10-
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３．国内交流拡大戦略

(1) 関係人口創出事業
② 庄原さとやまオープンガーデン(しょうばら花会議事務局)

８月27日(水) 現地審査実施
審査員：賀来 宏和 様(千葉大学大学院 客員教授)
同 行：日本花の会 常務理事兼事務局長 砂田様

研究員 荒井様
書類応募数924件のうち、現地審査選出は15件。
質疑応答の後、佐藤庭・祢宜庭・三上憲昭庭を見学。

10月３日(金) 受賞者発表、「優秀賞」を受賞
応募数924件(部門内訳：市町村6・団体604・学校201・個人72・企業41)

受賞件数 大賞５件・優秀賞11件・奨励賞６件
・入選57件・特別賞９件

10月30日(木) 表彰式(東京都の法曹会館)実施

【全国花のまちづくりコンクール】

【旅花部会活動】

福山視察研修旅行の実施

実施日：令和７年５月22日(木)

視察先：福山ばら公園・緑町公園 参加者：37名
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３．国内交流拡大戦略

◇事業実施状況
ア.ツアー実施
1)ガストロノミーツアーin高野(春)
開催月日：令和７年５月10日(土)
内 容：田植え体験+りんご摘果
参加者数：０名(人数不足により催行中止)

2)ガストロノミーツアーin高野(秋)
開催月日：令和７年９月28日(日)
内 容：稲刈り＋はで干し体験、りんご狩り
参加者数：20名(大人11名＋子ども９名)
感 想

●子どもに農業体験をさせたかったので、良い
体験ができた。

●庄原に定期的に訪れたい。

(1) 関係人口創出事業
③ 第２のふるさとづくりツアー

◎事業所感

○R5年より事業を行ってきたが、今年の秋がもっとも参加者が多く

なった。

○３年間継続する中で、一定の成果が出たと言える。
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３．国内交流拡大戦略

◇事業実施状況

ア.広島電鉄 新人研修ワ―ケション

実施期間：令和７年６月26日(木)～27日(金)

参加者数：計13名(新人11名、人事担当者２名)

【１日目】

○道の駅たかのにてオリエンテーション・昼食

○戦略ＢＢＱの準備・庄原市内視察ドライブ

○こざこ森にてワーク研修・戦略ＢＢＱ(調理・審査)

【２日目】

○西城川ラフティング体験(チームビルディング)

○昼食(鮎の塩焼き定食)

○備北交通視察

(1) 関係人口創出事業 ④ 企業研修の誘致

◎事業所感

○今回は、新人研修とチームビルディングを実施。

○こざこ森の雰囲気もあり、新入社員が活発な意見を出していた。

○人事担当者から、プログラムの内容も評価いただいた。
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３．国内交流拡大戦略
(1) 関係人口創出事業 ④ 企業研修の誘致

◇事業実施状況

イ.企業研修プログラム

実施期間：令和７年７月３日(木)～４日(金)

参加者数：11名(庄原市内外の企業５社)

【１日目】

○吾妻ロッジ36集合・オリエンテーション＆座学

○フィールドワーク

(比和組・庄原組に分かれて実施)

【２日目】

○研修プログラム

○プレゼンテーション

◎事業所感

○チームビルディング形式で、庄原市内企業の課題を題材に、

価値創造プロセスを体験

○参加者からの満足度は高かった

○費用面と事業構成の面に課題あり

-12-
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３．国内交流拡大戦略
(2) ローカルツーリズム事業

① アウトドアアクティビティ 1) ラフティング

◇事業実施状況
ア.協業パートナーとの連携強化
ラフティング艇庫のある鮎の里公園と信頼できるパート
ナーシップを築くため、覚書を締結

イ.西城川漁協との協議
ラフティングと鮎釣りという異なるレジャー利用者の共存
を目指し、①漁協の漁場案内ＭＡＰにラフティング催行情
報を掲載、②大口のツアーが予定される場合、漁協ＨＰに
情報掲載、③西城川の清掃活動など、環境保全活動への積
極参加に取り組んだ。

ウ.ラフティング実施
○本年度は運営効率と安全管理を優先し、11月の催行を取り

やめ、10月末までに全リソースを集中投入したことで、
繁忙期の対応力向上とスタッフ配置の最適化を図った。

○繁忙期の大雨や９月の天候不順により上期の集客が低迷
したが、10月の小学校大口予約による回復と、価格改定・
コスト見直しにより、最終売上は前年比99.9％を確保した。
延べ客数は前年を下回ったものの、収益性の改善が功を奏
した形となった。

○鮎の里公園との連携強化による「食事付きプラン」等の展開で、同施設に365,320円の売上をあげら
れるなど、地域経済への波及効果においても確かな成果を得られた一年であった。

データ集 P.４
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３．国内交流拡大戦略

(2) ローカルツーリズム事業
① アウトドアアクティビティ 2) リバーウォーク

◇事業実施状況
Ｒ７年度のリバーウォークの催行は見送り

≪見送り理由≫
ア 場所の問題…キャンプ場の繁忙期と被り、キャンプ場の運営に影響が出るため
イ 人の問題 …キャンプ場スタッフは上記の理由で困難な分、当機構の職員やラフティングガイドをリバーウォーク

のガイドと考えたが、ラフティングが春先から好調であり、リバーウォークよりラフティングに集中
するのが得策と判断

≪R8年度に向けて≫
以前より県民の森からリバーウォーク(シャワークライミング)を将来的にコンテンツ化して販売したいと相談があり、
Ｒ７年度はコース開発のためのモニターツアー(庄原ローカルガイドツアーのコースとして)を実施。
一定の手応えがあり、来年度、県民の森にて「県森シャワークライミング」という名称で販売を計画中。

-13-
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３．国内交流拡大戦略
(2) ローカルツーリズム事業
① アウトドアアクティビティ 3)スノーシューハイク

◇事業実施状況
○土日祝を中心に開催し、42名が参加。
○料金は、R6年度モニター催行の大人１名7,000円から10,000円(中学生以下は据え置き3,000円)を設定。
○最低催行２名から受付。
○春先の段階で県民の森との合意ができ、11月中に具体的な催行スケジュールを決定、12月には販売に

向けて告知（インスタ広告・チラシ等）を開始。
○ガイドも３名を確保できた。
○前年度の課題であった始動の遅れを解消し、１月催行を実現。稼働日数の増加に伴い、利用者数は前

年比を大幅に更新した。３月初旬までの催行を予定していたが、雪不足のため2/28(土)で終了。
○Instagramを活用した広報活動や、新メニュー「スノーラフティング」の導入が集客効果を生んだ。
○施設使用料として63,000円を納付するなど、会場側へも具体的な売上貢献ができ、良好なパートナー

シップを維持・強化することができた。

データ集 P.５
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３．国内交流拡大戦略
(2) ローカルツーリズム事業
② ローカルガイドツアー

◇事業実施状況

No ツアー名 実施日
参加者数

当初予定 実績

１ 藤本農園 ライスツーリズム R7.６.29(日) 15人 ３人

２ 県民の森 シャワークライミング R7.７.27(日) 15人 ８人

３
比婆山トレッキング
(尾道観光協会とのコラボレーション)

R7.11.１(土) 15人 13人

４ 山内E-BIKE 歴史探訪 R7.11.16(日) 15人 11人

計 ４日間 60人 35人

◇今年度の反省点

○旅行代金を受領する募集型形式で実施したことから、参加者数が伸びなかった

◇令和８年度の取組

○ガイド育成と旅行ツアーの組合せは一定の効果が確認されたが、目的が分散する課題が

あった。

次年度は、ガイド育成とツアー実施を明確に区分し、目的に応じた事業設計を行う。

○地域ガイドの育成を重点事業として位置付け、研修・実地機会の充実を図る
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３．国内交流拡大戦略

(2) ローカルツーリズム事業
⑨ 雪山誘客プロモーション

◆冬こそ庄原キャンペーン（西城／高野）

1. 事業目的

庄原の冬の魅力を発信し、観光客数・観光消費額の向上を図る
スキー・温泉・イベント・アクティビティを組み合わせた冬季誘客の強化
目標：冬季観光客数 令和6年比1.5％増（681,500人）

2. 実施内容（主要施策）
ア）情報発信（共通）：WEBページ制作、ポスター・チラシ制作、
    Instagram広告
イ）Instagramキャンペーン（共通）：「#冬こそ庄原26」投稿で庄原産
   ブランド米を抽選プレゼント
ウ）・リフト券連携施策（西城）：使用済みリフト券提示でリフト券50％割引

・温泉割引施策（西城）：使用済みリフト券提示で入浴料割引
エ）スノーランタンライトアップ（高野）：手作りランタン体験
オ）雪遊びフィールド（高野）：雪合戦フィールド設置、コンシェルジュ配置
カ）スノーシュープラン支援（西城：県民の森）：装備品購入の補助

3. 事業総括（ポイント）
SNS・キャンペーン・イベントを組み合わせ、冬季の話題化と来訪動機を強化
スキー場・温泉・地域イベントの連携により、回遊性と滞在時間が向上
高野地域では独自施策により地域活性化と住民参加が進展
スノーシュー装備拡充により体験商品の受入人数が増加

データ集 P.６
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３．国内交流拡大戦略

(2) ローカルツーリズム事業
⑨ 雪山誘客プロモーション

4. 成果

- Instagram投稿・リポストにより庄原の冬の認知度が向上
- リフト券・温泉割引でスキー客の満足度向上・再訪促進
- ランタンイベント・雪合戦でファミリー層の観光客に訴求
- スノーシュー装備拡充で、県民の森での催行人数が増加

5.事業所感
（西城方面）
ある程度積雪に恵まれた今季は、リフト券助成が確かな誘客効果を生み、
県民の森・すずらんの湯を中心に利用が大きく伸長した。面的な回遊も
確認され、雪がある年の誘客最大化において高い成果を上げた。

（高野方面）
積雪不足の厳しい条件下でも、ランタンイベントが来訪を牽引し、例年を
上回る賑わいが見られた。
雪が少ない年でも成立する冬季コンテンツとしての可能性が示され、
地域の冬の魅力づくりに寄与した。

（総括）
西城は「スキー場を核とした地域周遊・誘客拡大」、高野は「雪が少ない
年でも誘客を維持する仕組み」として、それぞれの強みが明確に表れた
シーズンとなった。

-15-
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(2) ローカルツーリズム事業
③ 体験コンテンツ開発・販売

No コンテンツ名 販売状況等 実績

１ 穴笠神楽団 古民家ステイズで神楽体験 自社OTAで販売開始 実績なし

２ 穴笠神楽団 稽古場見学体験 モニター予定・未発表

３ 岩月鉄板食堂淑 お好み焼き体験 自社OTAで販売開始 実績４名

４ 古民家でヨガ 自社OTAで販売開始 実績なし

５ 古民家ステイズで地元のおかあさんと
料理体験

モニターテスト済
・未発表

６ アップルロードサイクリング モニターツアーで
テスト済・未発表

７ 帝釈峡 森林浴ウォーク モニターツアーで
テスト済・未発表

８ 熊野神社ネイチャーツアー モニターツアーで
テスト済・未発表

９ 比和棚田サイクリング モニターツアーで
テスト済・未発表

10 やまのおみやげやさん
多肉植物寄せ植え体験

モニター予定・未発表

◇事業実施状況
ア.体験コンテンツ〈開発〉開発本数 10本（公開済：３本）
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(2) ローカルツーリズム事業
③ 体験コンテンツ開発・販売

◇事業実施状況

イ.体験コンテンツ〈販売〉
○販売実績は６月に「岩月鉄板食堂淑 お好み焼き体験」が4名のみ（売上 14,000円）
○R7年度は開発⇒販売開始までを目標に切り替え、来期以降の実販売を目指す

○ＪＮＴＯ(日本政府観光局)のＪＬＴ事業(Japan’s Local Treasures)
インバウンド向けコンテンツ紹介サイトに「穴笠神楽団 古民家ステイズで神楽体験」が
中国運輸局からの推薦で採択された

■Japan's Local Treasures（JLT）
https://www.japan.travel/en/japans
-local-treasures/
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３．国内交流拡大戦略

◇事業目的
募集型企画旅行は、パンフレット等でオリジナルな旅行(ツアー)商品を企画し、

販売する旅行契約形態のひとつ。
当機構では、2015年６月に「地域限定旅行業」を取得して以来、「やまなみツ

アー」として不特定多数の人達を対象にツアー販売を実施。
またツアー実施により、顧客の生な意見を聞くこともでき、マーケティングの役

割も果たしている。

◇今年度の対応策
「やまなみツアー」のメイン

ターゲットは、65歳以上の交通
弱者、比較的健康でアクティブ
な人。

それを踏襲しながら、中国新
聞が記事として載せる、地域の
行事、トピックス等にツアーの
案内を加えてもらい、集客の助
けとする。

(2) ローカルツーリズム事業 ④ 募集型企画旅行
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３．国内交流拡大戦略

(2) ローカルツーリズム事業
④ 募集型企画旅行
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as of: 2026/3/11

商品名 催行日 参加人数 収入（売上） 支出（原価） 粗利 粗利率 備考

庄原さとやまオープンガーデン① 5月31日 19 281,000 174,809 106,191 38%一般ツアー（芸備線利用促進から除外）

庄原さとやまオープンガーデン② 6月14日 18 279,000 192,959 86,041 31%
一般ツアー（芸備線利用促進から除外）

比婆山お散歩登山（芸備線）① 7月26日 21 273,000 197,487 75,513 28%

比婆山お散歩登山（芸備線）② 8月30日 21 273,000 193,207 79,793 29%

道後山お散歩登山（芸備線）① 9月20日 21 294,000 220,077 73,923 25%

道後山お散歩登山（芸備線）② 10月4日 21 315,000 236,167 78,833 25%

道後山お散歩登山（芸備線）③ 10月11日 21 315,000 236,167 78,833 25%

帝釈峡（神龍湖）秘境めぐり①芸備線 10月18日 19 291,000 232,718 58,282 20%

帝釈峡（神龍湖）秘境めぐり②芸備線 10月25日 21 315,000 242,948 72,052 23%

帝釈峡（上帝釈）雄橋①芸備線 11月1日 21 315,000 219,307 95,693 30%

帝釈峡（上帝釈）雄橋②芸備線 11月8日 22 330,000 244,983 85,017 26%

帝釈峡（上帝釈）雄橋③芸備線 11月15日 16 240,000 195,028 44,972 19%

備北イルミネーション①芸備線 11月22日 15 210,000 180,898 29,102 14%

備北イルミネーション②芸備線 11月29日 13 204,000 176,390 27,610 14%

春の訪れを告げる節分草と上下のひな祭り
①

2月21日 0 #DIV/0! 催行中止

春の訪れを告げる節分草と上下のひな祭り
②

3月6日 0 #DIV/0! 催行中止

目標（予算） 150 2,250,000 1,920,000 330,000
芸備線利用促進全体で150名を設定

(目標）

合計 269 3,935,000 2,943,145 991,855 25%

VS 予算（目標）達成率 179% 175% 153% 301%
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３．国内交流拡大戦略

◇事業実施状況

庄原市の事業、庄原さとやま留学「お試し留学」の手配及び支払業務を受託。

「お試し留学」は、年間５回、20代を中心に、２泊３日で農業体験並びに観光プログラム

を実施するもの。

各エリアにあわせた体験コンテンツの調整や、行程内容の作成、支払業務を実施。

合計５回の12日間開催、30名が参加

【１．お試し留学(手配・支払業務)】

(2) ローカルツーリズム事業 ⑤ 受注型企画旅行
データ集 P.７
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３．国内交流拡大戦略

◇事業実施状況

日程：令和８年２月16日(月)～19日(木)、３泊４日

内容：至学館大学（愛知県）向けの庄原来訪「お試し留学」ツアーの企画・運営

目的：庄原市の実際の暮らし(農業・酪農等の一次産業)に触れる暮らし体験
特徴：参加により単位取得が可能（授業的な暮らし体験として造成）

◇事業所感

○学生からは一次産業体験や地域住民との関わりを通じ、地域資源や暮らしへの理解を

深めることができたとの意見があった

(2) ローカルツーリズム事業 ⑤ 受注型企画旅行

【２．至学館大学お試し留学(手配・支払業務)】

-18-
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３．国内交流拡大戦略

◇事業実施状況

内容：庄原市のローカルな魅力を感じる芸備線ツアーの企画・運営

商品：宿泊を伴う商品２コース、日帰り商品１コース

実施：宿泊プラン(１泊２日)２回、日帰りプラン２回、合計４回、26名参加

(2) ローカルツーリズム事業 ⑤ 受注型企画旅行

◇事業所感

○庄原市の冬ならではの体験として、当初は雪を活かした

プログラムを当初想定したが、天候リスクを考慮し、雪

に依存しない形で、食体験や地域文化をテーマとした内

容で構成した。

○結果的には、農業や酪農など、庄原市の一次産業に触れ

る要素を取り入れることで、地域理解の深化と庄原らし

さの訴求につながった。

【３．冬のローカルダイブトレイン】
データ集 P.７
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３．国内交流拡大戦略

◇事業目的
顧客・旅行代理店から、ガイド、宿泊、交通機関などの手配を受注。
当機構では、主にガイド手配が主流。

◇主な内容
ア．観光ガイド(帝釈峡・東城の街並み)
イ．トレッキング(比婆山・道後山)
ウ．その他(オープンガーデン)

◇事業実施状況
10回、３人・１団体にガイド依頼・取扱人数：270名、取扱額：89,000円

◇事業所感
○観光の形が名所旧跡めぐりのツアーから、個人旅行、体験型に移行す
る中、知名度が低い本市の観光資源を魅力ある商品にするには、ガイ
ド(説明)付きが必須条件と考える。

○旅行代理店へのガイド売込にも傾注したい。

(2) ローカルツーリズム事業
⑥ 手配旅行

-19-

データ集 P.８
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◇事業実施状況

 ア.庄原サイクリングコース試走会

(庄原まるごと見える化プロジェクト)

開催月日 ：令和７年８月７日

参加者 ：12名

コース概要：備後庄原駅

～大沢家(クジラ化石)

～鮎の里公園(昼食・ラフティング)

～備後庄原駅

参加者感想：庄原の魅力ある２つのアクティビティを組み合わせた商品として、

魅力の違う体験ができた。

イ.庄原サイクルツーリズム推進協議会

開催月日：令和７年９月25日

協議内容：昨年度の取組実績報告

各レンタサイクルスポットのトピックスの共有

(2) ローカルツーリズム事業
⑦ レンタサイクル運営支援

データ集 P.９
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◇事業概要
本市観光の認知度向上及び誘客促進を図るため、本市観光資源を組み込んだ

旅行会社のツアー商品に対して助成金を交付

◇内容
ア．庄原市内の観光資源、観光施設を組み入れた企画商品 ⇒１人1,000円
イ．三次・庄原市内の観光資源を各１箇所組み入れた企画商品⇒１人1,000円

※②は、三次・庄原を周遊する為の商品づくりを念頭にした販促

◇事業実施状況

旅行代理店名 取扱人数 助成金 時期 内容

たびまちゲート 20名 20,000円 11/15 芋煮会

あなぶきトラベル 332名 280,000円 10月～11月 三次・庄原周遊

ＨＩＳ広島 -名 催行中止 11月 催行人員未達成

合計 352名 300,000円

(2) ローカルツーリズム事業
⑧ 旅行代理店ツアー支援
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３．国内交流拡大戦略
(2) ローカルツーリズム事業
⑨ 芸備線利用促進 1)ツアー商品造成

◇再構築協議会実証実験増便
令和７年７月から令和８年３月まで、土日祝日に臨時列車を運行

◇事業目的
芸備線の潜在的な需要を掘り起こし、地域経済への波及効果を検証する

◇実施状況
主に臨時列車を使用するツアー商品を企画、販売
５ツアー、10回実施、
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(2) ローカルツーリズム事業
⑨ 芸備線利用促進 1)ツアー商品造成（庄原ＤＭＯ独自ツアー）

No 商品名 催行日
参加者数

当初予定 実績

1-1 比婆山お散歩登山 R7.7.26(土) 20名 21名

1-2 比婆山お散歩登山 R7.8.30(土) - 21名

2-1 道後山お散歩登山 R7.9.20(土) 20名 21名

2-2 道後山お散歩登山 R7.10.4(土) - 21名

2-3 道後山お散歩登山 R7.10.11(土) - 21名

3-1 帝釈峡(神龍湖)秘境巡り R7.10.18(土) 20名 19名

3-2 帝釈峡(神龍湖)秘境巡り R7.10.25(土) 20名 21名

4-1 帝釈峡(上帝釈)雄橋 R7.11.1(土) 20名 21名

4-2 帝釈峡(上帝釈)雄橋 →神龍湖に変更 R7.11.8(土) 20名 22名

4-3 帝釈峡(上帝釈)雄橋 →神龍湖に変更 R7.11.15(土) 15名 16名

5-1 備北イルミネーション R7.11.22(土) - 15名

5-2 備北イルミネーション R7.11.29(土) - 13名

6-1 春の訪れを告げる節分草と上下のひな祭り R8.2.21(土) 15名 (催行中止)

6-2 春の訪れを告げる節分草と上下のひな祭り R8.3.6(金) - (催行中止)

５コース 150名 232名
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３．国内交流拡大戦略

◇事業実施状況
集客数：232名

(2) ローカルツーリズム事業
⑦ 芸備線利用促進
1)ツアー商品造成

◎事業所感

○運行期間の延長、区間が備後落合

駅まで延伸したこともあり、芸備線

のキーワードによる知名度アップで

県北の観光地に訪れる選択肢が増

加したことが集客数の好調につな

がったと考える。

○次年度も芸備線で行く庄原の観光

として本市の観光地へのツアーづく

りに励みたい。
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３．国内交流拡大戦略
(2) ローカルツーリズム事業
⑨ 芸備線利用促進 2) 旅行代理店支援

No 催行日 発地
参加人数

当初予定 実績

1-1 R7.4.2(水) 福山駅 35名 42名

1-2 R7.4.3(木) 広島駅・古市駅 35名 45名

1-3 R7.4.4(金) 岡山駅・倉敷駅 30名 45名

合計 100名 132名

◇事業実施状況
○読売旅行 春の芸備線ツアー
・コース名…庄原の３つの桜めぐりと庄原さくら温泉で過ごす休日
・行程… 各地 ＝ 庄原上野公園

＝ 桜花の郷・ラ・フォーレ庄原(昼食と庄原さくら温泉入浴)
＝ 藤木の桜(樹齢260年の１本桜)
＝ ＪＲ備後庄原駅(大正レトロな木造駅舎、芸備線に乗車)
＝ ＪＲ備後西城駅 ＝ 蓮照寺 ＝ 各地
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３．国内交流拡大戦略

(2) ローカルツーリズム事業
⑨ 芸備線利用促進 3)専用列車でのイベント実施

◇事業実施状況
１件企画

◎事業所感

○JR芸備線の利用促進の一環として、芸備線の

「貸切列車」販売をJRと協議。

昨年は2件受注したが、今年は「庄原ライナー」

の運行期間が延びたことで列車のやりくりが

困難となり、JR側が貸切列車の販売を受注し

なくなった。

結果的に、JRとの関係が強い庄原ロータリーク

ラブの1件のみとなった。
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(2) ローカルツーリズム事業
⑨ 芸備線利用促進 4)その他

◇事業実施状況
○テレビ番組への協力

『友近・礼二の妄想トレイン』
BS日テレで令和２年6月8日より放送されている旅番組、トークバラエティ番組。
毎週火曜日21:00 - 21:54放送。
今回、芸備線応援大使である徳永ゆうきさん、三山ひろしさん、久野知美アナウンサーが
芸備線に乗車し、庄原市を紹介。
12月９日・16日の２回にわたり放映。
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(3) 食ブランディング事業
① 地域商社事業(オンラインショップなど）

◇令和８年度の取組
○５月下旬～８月中旬の期間で夏ギフトを実施

○売上増加のため、新たな通年商品の追加を目指す

○ＰＢ商品の販売に注力し、比婆牛そぼろ・しぐれ煮の

販路の拡大(試験販売)も実施した

○ＥＣ内企画(ＢＢＱ、鍋特集など)の実施

○夏・冬ギフトで「里山セレクトLINE公式アカウント」

において友だち割引クーポン券の配布を実施

○ＬＩＮＥお友達登録数：95名(R8.2月末時点)

男女割合…男性 44.8％、女性 55.2％

地域割合…県内 79.3％、不明 20.7％

◇事業実施状況
約670万円(対前年比90.2％)

データ集 P.10～11
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(3) 食ブランディング事業
② 新商品開発

◇事業実施状況

○プロモーション及び販売に注力。

○年末年始限定で、ラフォーレ庄原、ゆめ

さくらでも委託販売実施。

○今後もECサイト・道の駅たかの以外での

販路拡大を目指す。

○新商品開発に関しては、既存のPB商品の

販売注力を優先し中止した。

◇令和８年度の取組

いのしし肉を使った商品の追加を検討中

（シュウマイ、小籠包など）
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３．国内交流拡大戦略
(3) 食ブランディング事業
③ ガストロノミーツーリズム
1)鮎料理提供支援

◇事業実施状況
・ポスター・チラシのデザイン制作

Ａ２ポスター:30部
Ａ４チラシ:1,000部 印刷

・庄原観光ナビにて「西城川の天然鮎が味わえる！
飲食店ＭＡＰ」の特設ページを制作。
鮎提供飲食店(14店舗)を紹介。
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(3) 食ブランディング事業
③ ガストロノミーツーリズム
広島駅庄原里山マルシェ

◇事業実施状況
年間販売額 約216万円 ※R6年度実績：約334万円

○今年度から開催日を第３火曜から水曜に変更。

○広島駅直結の商業複合施設ミナモアの開業により、広島駅北口の往来者
の減少も影響し、売り上げは前年割れが続いている。

○売れ筋商品は、生鮮野菜・高野りんごのアップルパイ

◇令和８年度の取組
○ポイントカードやＱＲコードのポイント付与によるリピーター対策。
○生産者に実際に売り場に立ってもらうことで、多くの方に広島駅でのＰ
Ｒの場を提供していく。

○出店回数は、毎月ではなく、時期を絞ることも検討する。
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３．国内交流拡大戦略

(4) プロモーション事業
① 公式観光メディアの運営
1)庄原観光ナビ

◇事業実施状況
閲覧(IMP)数：1,125,515
ユーザー数 ：447,651
○庄原観光ナビの閲覧数にはかなり

貢献できており、サイトの鮮度を
保つ取り組みとして成果があがっている

2)庄原旅編集部

◇事業実施状況
記事アップ数：43本
○編集部メンバーの離脱者もあり、記事アップのペースが上がらなかった
○新規メンバーを９～10月に募集→５名を採用→12月～３月で計４回研修
○庄原のみならず「県北」として三次・奥出雲・神石高原町などを絡める企
画を進めている

○「広島市内で楽しめる庄原」をテーマに企画中。「広島」というワードで
検索するユーザーに見てもらう狙い。

データ集 P.13
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３．国内交流拡大戦略
(4) プロモーション事業
① 公式観光メディアの運営

3) Instagram

旧アカウント
(@shobara_1000)では、ラフ
ティング催行時に撮影した
ストーリーズを毎回公開し
て、多くのインプレッショ
ンを獲得。
Instagramからサイト誘導に
効果があった。

◇事業実施状況
閲覧(IMP)数：705,984
フォロワー数：21,706
○フォロワーは、令和６年度から7,725増
○インプレッションは、コンスタントに5５,000超えをマークしている
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３．国内交流拡大戦略

(4) プロモーション事業
① 公式観光メディアの運営
3) Instagram

新アカウント
（@shobara_navi）では、投稿
デザインを変更し、ターゲッ
トを子育てファミリーから関
西圏まで広げて内容の再構築
を行った。

旧アカウント(@shobara_1000)
では、スノーシューハイク告
知・冬こそ庄原キャンペーン
告知を掲載し、ラフティング
同様、催行時に撮影したス
トーリーズを毎回公開してイ
ンプレッションを獲得。

◇事業実施状況(インバウンド向けInstagram)
閲覧(IMP)数：36,239
フォロワー数：53
○９月アカウント開設済 （ ＠hiroshima_visit_shobara )

    10月から更新スタート <投稿頻度>週１～２

データ集 P.15
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３．国内交流拡大戦略
(4) プロモーション事業
① 公式観光メディアの運営
4）Ⅹ

◇事業実施状況
閲覧(IMP)数：404,827
フォロワー数：5,093
○ほぼ毎日投稿を続けているので、フォロワー離脱数も鈍化して5,000
人台でキープしている。

○冬こそ庄原キャンペーンに合わせてヘッダー・キャプション固定ポ
ストを変更。雪に関する投稿が伸びた。
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３．国内交流拡大戦略
(4) プロモーション事業
② 広報媒体の制作

◇事業実施状況
ア.飲食店ガイドブック
○10月に庄原商工会議所、備北商工会、東城商工会に赴き協議

当初は、４団体で発行するよう計画
○掲載店舗を募集(目標80店舗)するも、32店舗となる

→商工団体負担増が増加するため、来春、庄原ＤＭＯのみで
発行予定

イ.観光ガイドブック・観光ポスター
○ガイドブック…内容に変更がなく、本年度は増刷対応
→増刷したガイドブック(5,000部)の画像解像度に問題があり
品質が悪いため、データを修正して再度増刷した

○ポスター…古民家ステイズのイメージポスターを更新。
その他は増刷対応

ウ.ブランドブック、比婆牛ブック
○いずれも在庫があるため、増刷せず

今後必要に応じて増刷する
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３．国内交流拡大戦略

(4) プロモーション事業
③ メディアプロモーション

◇事業実施状況

ア.フムフムのスポンサーシッププログラム活用

○里山セレクト夏ギフト掲載商品の紹介と自社開発商品

○いのしし肉餃子の試食レポート

○庄原里山ラフティング体験レポート

〇スノーシューハイク体験紹介レポート

○ローカルダイブトレインツアー高野コース紹介

イ.メディア対応

○6/27 広島ホームテレビ「ピタニュー」ＶＴＲ出演

ラフティングＰＲ

○8/14 ＲＳＫラジオ「日本全国ラジオ旅」電話出演

庄原ＰＲ

○10/9 ＢＳ日テレ 友近・礼二の妄想トレイン」収録
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３．国内交流拡大戦略

(4) プロモーション事業
③ メディアプロモーション

○12/17 Youtube広島県共済プレゼンツ「安部が行く！地域の魅

力再発見」…カープオブジェから始まる庄原さんぽ｜手

作りチョコ体験＆老舗喫茶ランチ

https://www.shobara-info.com/news/5443

○12/19 大新社：WEB記事「Pretty Online」

比婆山掲載

○1/30 図解 広島の話「葦嶽山」対応(R8.7.31出版予定)

写真提供&情報提供

○3/2「中国電気保安協会2026早春号」広報誌

情報提供・原稿作成・写真提供

○3/13「備北消防通信指令センター」パンフレット

表紙写真提供

○3/19 秘密のケンミンSHOW極｜読売テレビ・日本テレビ系

ワニ刺し企画、協力家庭の紹介・当日の取材対応

○3/19 ひろおく便りロケ(4/13放送)

里山セレクトショップ紹介
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３．国内交流拡大戦略

(4) プロモーション事業
④ プロモーション代行

◇事業実施状況

No 依頼元 内容

１ 里山まちづくりの会 「届けたい、この歌声を」声楽コンサート 告知物一式デザイン

２ 口和町観光交流会 「口和の里フットパスウォーキング＆芋煮会」 チラシデザイン

３ 株式会社古街計画 「SETOUCHI FIVE STAYSスタンプカード」デザイン

４ 里山まちづくりの会 「届けたい、この歌声を」２つ折りパンフレットデザイン

５ 備北商工会 備北もんギフト 同封チラシデザイン

計 ５件
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４．その他
(１) 観光テーマ別 意見交換会の実施

◇目的
観光テーマごとの意見交換会において社員及び会員から意見を伺うことで

知見やアイディアを得、お互いに観光に対する考え方などを議論し、今後に
おいてよりよい事業につなげる。

◇事業実施状況

回 開催日 テーマ 社員 会員 事務局 合計

第１回 R8.1.30
旅行
(インバウンド・関係人口)

14名 ２名 ８名 24名

第２回 R8.2.16 観光プロモーション 14名 ６名 ８名 28名

第３回 R8.2.27 食ブランディング 16名 ２名 ８名 26名

合計 延べ44名 延べ10名 延べ24名 延べ78名
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４．その他

No 団体名 令和７年度 活動状況

１ 帝釈峡観光協会 ・湖水まつり花面公園へのバスを運行（遊覧船）
・DMO主催の芸備線ツアーの受け入れ協力
・インバウンド（台湾）の誘致営業協力

２ 新見市観光協会 ・お互いの観光パンフレットを、新見市内、庄原市内の
観光拠点等に置く。
・新見発着ツアーを検討。

３ 三次観光推進機構 三次、庄原の周遊ツアー造成を旅行会社（主にメディア
によるツアー造成会社）に働きかける、ツアー助成

４ しまなみ・中国やまなみ
沿線観光協会連絡協議会
（しゃまなみ）

・山陰・山陽花めぐり街道協議会と連携しPRイベント
を各地で開催（広島・松江・尾道・世羅）
・春の山陰山陽観光展（観光PR)
・旅行会社営業：関西方面・広島市内 16事業者
・旅行商品造成に対する助成の実施（誘客人数455名）

(２) 広域観光連携団体における活動状況 データ集 P.17
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４．その他

(２) 広域観光連携団体における活動状況

No 団体名 令和７年度 活動状況

５ 中国やまなみ街道沿線
ネットワーク会議

・やまなみ広域観光推進講演会の開催「台湾のスポーツ
リズムから学ぶこと」一青 妙さん（聴講者約100名）
・やまなみ街道チャレンジライド2026 の準備
（尾道市から松江市へ、自転車で横断サイクリング）

６ 木次線観光誘客プロジェ
クトチーム
(木次線利用促進協議会)

・木次線木次線デジタルスタンプラリー
・一両列車の聖地木次線のフォトコンテスト
・芸備線との連携「庄原駅前フェスタ」での木次線PR
・備後落合駅開業90周年イベントでのPR

７ 山陰・山陽花めぐり街道
協議会

・ドライブスタンプラリーの実施
・ガイドマップの作製
・PRイベントへの参加
①2025春の山陰山陽観光展in道の駅世羅
②中国5県×JAFドライブスタンプラリーPRイベント
③由志園開園50周年記念 花めぐりガラポン抽選会
④第4回グリーンレモン＆ワールドフードフェスタ

８ 神石高原町観光協会 森林セラピーへの送客案内、お互いの観光パンフレット
を各営業施設に置かせてもらう。
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